Zarovizsga kérdések

»Marketing L. és IL.” tirgybol a BSc ipari termé¢k ¢s formatervezd mérnok szakos hallgatok
szamara

1.a) A marketing menedzsment folyamata és 6sszefiiggése a vallalati stratégiai tervezéssel
1.b) A terméktervezés stratégiai és termékpolitikai alapjai

2.a) A fogyasztoi ¢s a beszerz6i magatartas modellje
2.b) A fogyasztoi/felhasznalo igények és preferenciak figyelembe vételének
lehetéségei és modszerei a terméktervezésben

3.a) A vallalati marketing-informacios rendszer
3.b) A terméktervezés marketing informacioi

4.a) A termékmarketing koncepcidja (fogalma, mindsége, a kiterjesztett termék
alkotoelemei)
4.b) Az 1j termék tipusai és a termékkoncepcio kialakitasa (termékelény, célpiac,
pozicionalas, marketingprogram)

5.a) Uzleti elemzés és marketing stratégia kialakitasa a terméktervezéshen
5.b) A piaci elérejelzés modszerei

6.a) A tesztelés céljai és modszerei a termékfejlesztésben
6.b) A kockazatmenedzselés lehetdségei a termékfejlesztésben

7.a) A piaci bevezetés marketing programja
7.b) Az 1j termék fogyasztoi elfogadasanak folyamata és marketing stratégiak a termék-
életciklus folyaman



